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"' NA FILA «chilometricar,

i forse pitt lunga del solito,
' ha segnato venerdi sera, ul-

timo giorno di apertura, 'ennesi-'
mo successo del ristorante self ser- .

vice «Pesce Azzurroy». Di fronte
ad una platea di centinaia di com--

mensali ¢’¢ stato anche 'ultimo at-'

to ufficiale dell’attivita: la conse-
gna che la Coomarpesca, gestore
del «Pesce Azzur-
ro», ha fatto a «Te-
lethon» diun cente-
simo di euro per
ogni pasto consu-
mato durante la sta-
gione dai -clienti.
Quest’anno si sono

Yersata una cifra
a «Telethon»
nell’ultimo giorno
“di apertura

muscolare e le altre malattie gene-
tiche rare-di cui «Telethon» dal
lontano 1990 si & fatta carico. Cid
significa che dal 1° aprileal 31 ot-
tobre il ristorante «Pesce Azzur-

ro» ha servito la bellezza di qualco-

sa come 156.791 pasti, un record
tispetto ai 150mila pasti dello
SCOISO anno.

«QUESTO au-
mento— haspiega-
to Gianfranco.Bale-
strini, a. margine
della cerimonia —
si & verificato ugual-
mernte un aumento

battuti tutti 1 re-
cord.

GIAMFRANCO Balestrini, presi-
dente della Coomarpesca, ha infat-
1i staccato un assegno di 1.567,91
euro che ha consegnato ufficial-
mente nelle mani del coordinato-
re provinciale di « Telethon» Ales-
sandro 1)’ Addio, assegno che con-
tribuira insieme a tutti i fondi rac-

colti, per combattere la distrofia -

delle presenze, no-
nostante che nel
mese di luglio abbiamo avuto un
calo della clientela, in parte dovu-
to al maltempo. C’¢ stato, al con-
trario, un forte recupero in queste
ultime settimane, a dimostrazio-
ne che la congiuntura economica
si & fatta sentire anche nella risto-
razione: la gente, pur di non ri-
nunciare di uscire a mangiare fuo-
11, evidentemente, ha scelto quei
ristoranti  dove mnel rapporto

qualtitd-prezzo, si spende un po-
chino di meno. E io credo che il

«Pesce Azzurro» sia tra questi. La

conferma mi viene anche dal fatto
che sento in giro notizie poco con-

fortanti, ristoranti fanesi che accu- -

sano un calo-del 20 per cento del-
la clientela in questo ultimo perio-

do, segno evidente che c’¢ una:

maggiore attenzione anche nello
spendere i soldi per uscire a man-
giare fuori. Questo & un segnale

negativo che arriva dalle famiglie
le quali evidentemente tagliano le -

spese per il tempo libero elaristo-
razione». -

SEPPURE simbolicamente la

. Coomarpesca ha trasmesso il mes-

saggio di 150mila persone a favo-
re dell’iniziativa di «Telethon»
che questanno vivra il suo mo-
mento pit significativo con la ma-
ratona televisiva di 72 ore dal 12
al 14 dicembre - prossimo. Una
stretta di mano conclusiva tra Ba-
lestrini e D’Addio ha suggellato
I'accordo di collaborazione tra il

- «Pesce Azzurro» e Telethon an-

che per il prossimo anno.
Silvano Clappis

FANO

Il ristorante della Comarpesca ha incrementato la propria. clientela: serviti 157mila pasti
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